c pubblici smart object (il 10T
ACCESSIBILITA e
l'.l/t"’l Jl.l"(l)alllfr 0138 media vcce
MGITAD  ZAZIONE ) 5
) ® indagine
4 engagement
Lambecys o <G osservante L8 STRATEGIA
RESTH DIGITALE
! audience development reD @
il qualiti
= - e Sfidelizzazione
. commitment
SOSTENIBILITA L o e beacon ®
Ce— ) =
T odcast
valutazione di impatto hash P
) rashtag
intelligenza & @ :
Sundraising  blockchain artificiale vidcomapping amibienti QR Code  STORYTELLING
CNFT
immersivi
entrate guming
autogenerate nclusione
chatbor  stampa 3
progettazione bigdata @= — REALTA
partecipara @y boomer open duta realti AUMENTATA
virtuale
3 posizionamento concorrenza .
ASCOLTO O ArrrratTIVITA
Piano Sfodeliry card
strmicprio : analisi PEST
Art analisi swor
MANAGEMENT Pr#l,;]p”( anziani Bonus . brand - w AC ABILITY
Rapporto an(mg wearable multisensorialita O« ‘
annale Global
di artiviti indicatori
ds performance @ | o .
crowdfunding volontariato partnership PFP merchandising

Universita degli Studi della Campania “Luigi Vanvitelli”
Dipartimento di Lettere ¢ Beni Culturali

Aulario, Via R. Perla 21, Santa Maria Capua Vetere (Ce)
6 dicembre ore 8,45 Aula 3.

Nell'ambito delle ativita del Laboratorio art@com

Ludovico Solima
Ordinario di Management e imprenditorialita nelle imprese
cultural

Introduce
Nadia Barrella

LE PAROLE DEL MUSEO.

Un percorso tra management,
tecnologie digitali e sostenibilita

"In una societa come quella odierna, altamente dinamica e
imprevedibile, il museo non pud sottrarsi a una riflessione
attenta e consapevole sul suo futuro. Sono infatti molteplic ¢
variegate le questioni che si pongono all’attenzione della
Direzione di un museo, che si trova oggi a dover governare
un‘organizzazione sempre pit complessa. Adottando una
visione trasversale del settore museale, che interessa gli
ambiti del management, delle nuove tecnologie digitali e
della sostenibilita, Ludovico Solima approfondisce e mette in
relazione tra loro 70 diversi argomenti: dall'accessibilita al
videomapping, passando per il brand, il crowlfundin,
I'intelligenza artificiale, la reputazione ¢ il piano strategico”.
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